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Resumen

Partiendo de una concepcion funcionalistadel lenguajey conside-
rando el texto como una unidad comunicativa (evento comunicativo), €
presente articulo revisalas caracteristicasdel discurso periodistico atra-
vésdelalingisticatextual . EI model o linguistico comunicativo (Pottier,
1992; Molero, 1998; Franco, 2002) sirve de fundamento paralaintegra-
cion dediversas subfases: model o cognitivo, model o lingtiistico-textual,
model o de contexto (Van Dijk, 1990-1999), |os principios constitutivos
de las normas de textualidad (cohesion, coherencia, intencionalidad,
aceptabilidad, situacionalidad, intertextualidad, informatividad) y los
principiosreguladores delacomunicacion textual (eficacia, efectividad,
adecuacion), tomadosde Beaugrandey Dressler (1977), integradosen €l
modelo lingliistico comunicativo, proporcionan la aplicacion idénea
parala produccién y comprension del discurso periodistico.

Palabras clave: Modelo lingtiistico, discurso periodistico, lingtistica
textual.
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Journalistic Discourse Through
Textual Linguistics

Abstract

Based on a functionalist conception of language and considering
thetext asacommunicational unit (communicative event), this paper re-
views the characteristics of journaistic discourse through textual lin-
guistics. The Communicative LinguisticsMaodel (Pottier, 1992; Molero,
1998; Franco, 2002) serves as a basis for the integration of many sub-
phases. such as the cognitive model, the linguistic-textual model, the
context model (Van Dijk, 1990-1999); the constitutive principles of tex-
tuality standards (cohesion, coherence, intentionality, acceptability, si-
tuationality, inter-textuality, informativity) and theregulatory principles
of textual communication (efficacy, effectivity, appropiation), all taken
from Beaugrande and Dresser (1977). They are dl integrated into the
lingui stic communicative model, and provide for anideal applicationin
the production and comprehension of journalistic discourse.

Key words: Linguisticmodel, journalistic discourse, textual linguistics.

INTRODUCCION

Unos planteami entos funcional es basicos sobre el lenguaje son la
comunicaciony lacognicién. El lengugje adquiere su verdadero sentido
en lacomunicacion interhumana. El lenguaje es necesario paraformar y
transmitir el conocimiento.

Lasgraméticascomunicativastratan de presentar el funcionamien-
to del idioma como un sistema de comunicacion y no como un simple
sistema estructuralista de signos articulados.

El texto se considera como una unidad comunicativa semantico-
pragmética; como un acontecimiento (evento) comunicativo, intencio-
nal y de interaccion.

En este contexto se presenta, fundamentando estetrabajo, el mode-
lo linglistico comunicacional (Franco, 2002) como labase delaproduc-
cion, delacomprensién textual y como integracion de diversas subfases
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0 modelos (cognitivo de contexto, linglistico-textual, situacional), asi
como laaplicacion al discurso periodistico.

1. LENGUAJE Y DISCURSO

El lenguaje puede ser considerado desde diferentes perspectivas.
Puede ser analizado y estudiado como fin, es decir, considerando en si
mismo (seria un estudio intrinseco; un estudio como ente abstracto,
como sistema), o puede tomarse como medio o instrumento que esta al
servicio deotro objetivo o finalidad. El estudio del lenguaje como objeto
real presentalanecesidad de revisar €l uso, y sobre todo €l “uso creati-
vo", el uso del lenguaje deformaadecuadaen lacomunicaciony tenien-
do en cuentala situacion comunicativa.

A ladefinicién abstractay sisteméticade “lenguaje humano entendi -
do por & conjunto de signos articulados por medio delos cuales se comuni -
canlaspersonas’ (Roca-Pons, 1982:1) sedeben afiadir elementosparticula-
res pertinentes como la“realidad de su uso”, € dinamismo, la contextuali-
dad comunicativa. El lenguaje puede tenerse en cuenta como € producto
operaciona (semiotizacion) y la concrecidn de las capacidades cognitivas
dedl hablante, y ental sentido puede concebirse como * un conjunto de proce-
sos heuronales que produce unos objetivos, realizados aclstica o gréfica-
mente, para transmitir a otra(s) persona(s) informacién acerca de si mis-
mo...” (Bern&rdez, 1995: 99). En pocas paldbras, comunicacion y cogni-
cion son dos aspectos esenciales en € estudio funcional del lengugje.

El conjunto sistematico de signos articulados debe ser revisado
dentro delainteraccion comunicativa, en un contexto particular delaco-
municacion linguistica, y con el uso adecuado en lacomunicacion ideal
particular. Todo ello exige conocimiento del sistemalingUistico (compe-
tencialingistica) y tiene en cuentalaimportanciadel uso, dinamismo
linguistico, uso creativo,... (competencia comunicativa).

En unaconcepcién més especificay referidadirectamentealapre-
sente investigacion, resultan pertinentes |as directrices de Beaugrande
(2000: 74) a sefialar el lenguaje como un “sistemaintegrado con el co-
nocimiento de los hablantes acercadel mundoy delasociedad” y, ental
sentido, este sistemadebe ser descrito “ en términos|linguisticos, cogniti-
vosy sociales, junto con las condicionesenlascualeslo usanloshablan-
tes’. El sistemaplanteado en esostérminos presentaun model o detextoy
su posible fundamentacion en lainteraccion comunicativa.
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El texto, para Calsamigliay Tuson (1999: 219), es unaunidad co-
municativa, semantico-pragmatica, intencional y de interaccion. Es la
integracién de un sistemalingistico con el uso en lainteraccion comu-
nicativa, donde intervienen el productor textual y el receptor ddl texto
como participantes de la comunicacion.

El “texto es un acontecimiento comunicativo” y paratal fin debe
cumplir con las normas de textualidad, es decir, con |os principios cons-
titutivos de la comunicacion textual que definen laforma de comporta-
miento identificable como comunicacion textual, y [os principios regu-
ladores (regulativos) de lacomunicacion textual que son |os que contro-
lan la comunicacion.

¢Cdémo funcionariany se conformarian las siete normas de textua-
lidad integradoras de los principios constitutivos de la comunicacion
textual en e esquema elemental de la comunicacion interhumana?

Las normas de textualidad son siete: cohesidn, coherencia, inten-
cionalidad, aceptabilidad, situacionalidad, intertextualidad, informativi-
dad. Tienen quever conlasintaxis, lasemanticay lapragmatica. Se pue-
den reagrupar teniendo en cuental os aspectoslinguisticos, psicolingdis-
ticos, sociolinguisticosy discursivos. A nuestro parecer, quedarian inte-
gradostodos|oselementosdel siguiente modo en el esquemacomunica-
ciona discursivo-textual:

SITUACIONALIDAD
INTERTEXTUALIDAD

COHESION

DISCURSO - TEXTO

Produccion COHERENCIA Comprensién

INTENCIONALIDAD ACEPTABILIDAD

Fuente: Elaboracion propia, 2003.

2. LA PRODUCCION

Laobservacioninmediata de | os acontecimientos, sucesos, hechos
informativos, no eslaunicafuente u origen paralaproduccion o concre-
ciontextual delanoticia. Unagran partedelasnoticiaso textos periodis-
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ticos presentan lainformaci6n apartir del discurso, o delo que Van Dijk
(1990) llama “textos fuente”: discursos, entrevistas, |lamadas tel ef oni-
cas, declaraciones, conferencias de prensa, reuniones, comunicados, de-
batesdel parlamento, juiciostribunalicios, documentacion o archivo po-
licial, etc. Ademas de estos procesos de produccion, en €l caso del texto
periodistico, hay que afiadir laestructura peculiar del texto periodistico,
que seriamenosrelevante desde el punto devistadel proceso de produc-
cion, porgque lo encontramos en 1os manuales o textos normativos en la
formacion del periodista.

En los mecani smos de produccién es preciso considerar |os proce-
s0s coghitivos (model os cognitivos) y la escritura de textos periodisti-
cos. La produccion, pues, debe considerarse en términos de procesa-
mientos del texto (partiendo del texto fuente). “ Solamente un andlisis
cognitivo muestraexactamente cOmo tienen lugar |0s procesos de enten-
dimientodel textofuente, larepresentaciény el resumen, y como se utili -
zaestainformacion en los procesos de produccion del texto periodisti -
co” (Van Dijk, 1990: 143).

Esto quiere decir que laproduccién de un texto periodistico impli-
ca ubicarse en el texto fuente, en la situacién y contexto (dimensiones
macrosociol 6gicas, economicas, politicas).

En este proceso de produccién (andlisis, interpretacion, compren-
sion) es preciso tener en cuenta el dominio de lalinglisticatextual y €l
andlisiscognitivo (model o cognitivo), queasu veztienenrelacion con la
situacién y de lainformacion textual .

En el procesamiento cognitivo del discurso olosllamadosmodel os
coghitivos, Van Dijk (1990: 150y ss.) refiere unaserie de etapas o fases
del procesamiento del discurso: decodificacion, interpretaci on, estructu-
racion, procesamiento ciclico, formacién de la macroestructura, forma-
cion de lasuperestructura, representacion en lamemoria episodica, mo-
del ossituacional es, formacion del conocimientoy lacreencia, lasubjeti -
vidad. El andlisisde cadaunadeestasf asesllevariaun estudio amplio.

A maodo de gemplo, veamos € modelo de memoria episodica (re-
cuerdos delaexperiencia, todo aquello sucedido ala persona): * Este mo-
delo caracterizaalasacci ones o aconteci mientosdominantes, alospartici -
pantes, la horay la situacion, las circunstancias, |os objetos relevantes o
los instrumentos de la accién, organizados en una estructura jerarquica’
(Van Dijk, 1990:162). Este model o, asi caracterizado, esd parafraseo del
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modelo conceptual del sistema casual aplicado a hecho periodistico o
discurso periodisticoinformativo, y se ubicaen el sistemacasual del mo-
delo linglistico comunicativo: qué, quién, como, donde, cuando,...

El proceso de observaci 6n seguido delasel eccidn, formacion dema-
croestructurasy un “filtro eficaz” son fundamental es en la produccion pe-
riodigtica. Esaeficacia(filtro eficaz) llevaalablsgueda, organizacion, es-
tandarizacidn de acontecimientos periodisticos relevantes mediante:

[ esguemas de acontecimiento: qué
O esguemas de actor de noticia: quién, por quién, a quién, para
guién, segln quién
O esguemas de situaciones; cuando, donde, como
[0 otros esquemas. con qué, para que, por qué causa
Otro tanto pudiéramos hacer con los model os contextual es.

L o expuesto supone unaseriede operacionesen el proceso produc-
tivoy de un modelo cognitivo.

Los procesos, operaciones 0 estrategias en € procesamiento de
textosfuente (laseleccion, reproduccién, resumen, estilisticay retdrica)
significan la comprension y el andlisis del texto fuente en funcion del
modelo cognitivo y del modelo linglistico textual.

3. LA COMPRENSION

El modelo cognitivo paralaproduccion del texto periodistico esre-
levante tanto paralaexplicacidn de la produccién como parad recorrido
inverso del proceso: lacomprensiéndel discurso periodisticoinformativo.

Lacomprensi6n delas noticias supone algunas etapas princi -
pales: 1) percepciony atencion; 2) lectura; 3) decodificacion
e interpretacion; 4) representacion en lamemoria episodica;
5) formacion, usosy actualizacion general y delascreencias”
(Van Dijk, 1990: 201).

En el proceso delacomprension por parte del lector, lapercepcion
y atencion, clasificaciony relevanciadelostitularesdelanoticiaesfun-
damental dado quelostitularescontrolanlaatenciény lalectura. Lalec-
turaimplicaladecodificacion einterpretacion del texto. Lalecturadelos
titularespuedellevar alacontinuidad delaactividad en el texto o lainte-
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rrupcion, dependiendo del grado de interés, comprension, relevancia,
novedad, actualidad,... del texto periodistico.

Ladecodificacién einterpretacion detitul ares supone lacompren-
siény un sistemade control, entendido y manifestado através delo que
Van Dijk (1990: 205) sefiala como macroestructura del texto, superes-
tructura, informacion macroestructural, plan de lectura parcial.

Lalecturadetitularesy comprension implicael andlisis linguisti-
co-gramatical (semantico, sintactico) paratraspasar de este nivel al con-
ceptual eintencional, o cual manifiestalaimportancia de estas mismas
operaciones en el proceso productivo (tanto en el modelo cognitivo
como lingtiistico).

Lainterpretacion detitulares no sélo pasapor los procesoslingis-
ticos, sino también por los problemas del conocimiento; esto ayudaala
posterior comprensiony determinacion delamacroestructuradel texto.

El objetivo delacomprension del texto o del procesamiento infor-
mativollevaal “ establecimiento deun model o situacional enlamemoria
episadica’ (VanDijk, 1990: 208), esdecir, laformacion del componente
situacional, circunstancial, contextual; los elementos que describen y
determinan el componente pragmatico, segun observamos en el modelo
lingUistico comunicacional .

En sintesis, la comprensién del texto es un proceso complejo de
aplicacion de los diferentes elementosy estrategias que también tienen
guever con laproduccion del textoy larepresentacion de model os (cog-
nitivos, linguisticos, contextuales).

Laactividad productiva e interpretativa se manifiesta dentro de la
configuracion del modelo de anélisis detexto y las normas de textuali-
dad con laintencionalidad (referida ala produccién) y la aceptabilidad
(referida ala recepcion; comprension):

E R
Produccién Texto Comprension
INTENCIONALIDAD ] ACEPTABILIDAD

- Actitud del receptor.

- Actitud del productor del - Reconocimiento del texto.

texto, meta, fin, propésito, ...
- Representacion mental

(modelo cognitivo)
- Planteamiento de - Dominio retérico. |
objetivos. — - Transformacion del
- Conocimiento del conocimiento.
contenido.

- Conocimiento del discurso.
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4. EL TEXTO

Aunque no se sefidabaa principio de este trabajo que se Wtilizain-
distintamente texto periodistico, lengugje periodistico, discurso periodis-
tico, estilo periodistico, es evidente que existe, en € sentido estricto lexi-
cal, diferenciaentre cadauno delostérminos. Aqui, en este apartado, dada
la especificidad temética, si conviene diferenciar |as particularidades.

Parafraseando loslineamientos de Adamy Lorda (1999), se puede
definir € texto como un objeto verbal dotado de organizacion interna
propia que mantiene launidad y €l equilibrio informativos a través del
entrelazamiento de las diversas unidades jerarquizadas.

El discursotienequever conlasunidadesdel lenguajey contempla
las dimensiones del texto (estructuras del discurso en niveles descripti-
vos) y €l contexto (propiedades contextual es: proceso cognitivo, modelo
situacional, sociocultural).

El andlisisdel discursoimplicatanto a texto como asuinteraccion
comunicativa (texto-contexto). En este sentido, el andlisis del discurso
incluyelagramaticatextual (descripcion sintacticay semantica) olasre-
glas de latextuaidad (cohesién, coherencia) y |as propiedades contex-
tuales (componente pragmético), lasreglas de lasituacionalidad einter-
textualidad.

El andlisis del discurso supone la descripcion de los procesos de
produccién, los procesos de interpretacion, 1os contextos cognitivos, la
interaccion social, losmodel ossituacionalesy contextuales. “Unaexpli-
cacion completadel discurso periodistico exige tanto unadescripcién de
lasestructurastextual esdelanoticia, como unadescripcion delosproce-
sos de produccion y recepcion del discurso periodistico en situaciones
comunicativas y contextos socioculturales’ (Van Dijk, 1990: 53).

Con los elementos que integran los procesos de la accién comuni-
cativa, se entra nuevamente en € modelo linglistico comunicacional
gue fundamenta este estudio. Al revisar el contenido esencial de“lases-
tructurasdelanoticia’ que presentaVan Dijk (1990: 53y ss.), se puedeir
comprobando la coincidenciaesencial con el modelo lingistico (losre-
corridos, niveles, ubicacion, procesos, estructura, esquemas, uso del len-
gugje), lo cual hace pensar en la validacion del modelo aplicado a dis-
Ccurso periodistico.
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En la estructuracion u organizacion de la noticia (discurso perio-
distico), Van Dijk incluye laestructuratemaética, |as diferentes macroes-
tructuras, ladeterminacion del temao asunto, lamacroestructuraseman-
ticay cognitiva, |as proposi ciones, |as macroproposi ciones, argumentos
(en la oracion), complejidad oracional, hechos (mundo histérico real,
imaginario), macrorreglas (supresion, generalizacion, construccion), or-
ganizacion de lanoticia (tema, titular, estructura, resumen, macrosuce-
S0, macrorreglas, situacion, representacion cognitiva).

Las principal es categorias del esquema periodistico (titular, enca-
bezamiento, resumen, episodio, consecuencia, reacciones comenta-
ros,...) se presentan estructuradas del siguiente modo:

Resumen
Titulares

T. van Dijk 1990: 86
H. Calsamiglia 1999: 227

Entradila

Otro término usado frecuentemente como sindbnimo de discurso
periodistico es € de estilo periodistico.

El estilo esunapropiedad particular en €l uso delenguaje; estaaso-
ciadoalapersonalidad, al usuario (v.gr., € estilo G. G. Méarquez) y alaes-
tética del uso del lengugje. El estilo periodistico, siguiendo a Van Dijk,
esta controlado por el contexto comunicativo; €l lector esta implicita-
mente presente (setiene en cuentaal lector de clase media, por g emplo);
existe un conocimiento compartido; debe llevar indicadores que presu-
pongan ese conocimiento compartido; €l discurso periodistico (estilo)
es, aveces, impersonal, institucional; presentacaracteristicasdel uso (de
la comunicacién formal); posee la naturaleza publica de la comunica-
cion. “El estilo esresultado delaseleccionesque el hablanterealizaentre
las variaciones opcionales de las formas del discurso que pueden utili-
zarse paraexpresar més o menos el mismo significado (o denotar el mis-
mo referente)” (Van Dijk, 1990: 49). Tiene vinculacién con el contexto
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comunicacional. Visto asi, el estilo se desprende de laaccién comunica-
tivadiscursiva(textual ), esdecir, del model o cognitivo, model o detexto,
model o de contexto (model o lingUistico comunicacional) y noalainver-
Sa, COMO aparentan presentar |0s manuales.

Laretoricadel discurso (periodistico) tienequever con el modo en
gue sedicen las cosas; € “arte de bien decir, de embellecer laexpresion
de los conceptos, de dar a lenguaje escrito o hablado eficacia bastante
para deleitar, persuadir o conmover” (RAE, 2001: 1.789). Depende de
losobjetivos, finy efectos que se desean buscar en lacomunicacion (que
las personas entiendan 1o que decimos, pensamos, creemoas,...). El dis-
curso periodistico se caracteriza por la persuasion, 1os actos de habla
asertivos, estructuras gramaticales, jerga pragmética, argumentacion; la
atencion por 1o negativo, 1o sensacionalista, laretdricade lasemociones
(satisfacer condiciones cognitivas 0 emocionales); presentacion de in-
formes de accidentes, sucesos,...

“Laretéricaperiodisticano selimitaalasfigurasusualesdel habla.
Mashien, seutilizan losdispositivosestratégicosquerelacionan lavera-
cidad, laplausibilidad, lacorreccion, laprecisiony lacredibilidad” (Van
Dijk, 1990: 138). Por encima de larelevancia, coherencia, argumenta-
cion,... laretéricabuscaen e discurso periodistico aspectos del hablao
de la escritura que tengan caracter persuasivo.

A modo de sintesis, integracion y reorganizacion, dentro delalin-
guisticatextua y retomando | os principios constitutivos delacomunica-
ciontextual, lacohesiony lacoherencia se presentan en formainteracti -
va (sintaxis, sentido, contenido), centradas en el texto, seglin se aprecia
en el esquema de la pagina siguiente.

5. EL CONTEXTO

Revisando la concepcidn de contexto en los Ultimos escritos de
Van Dijk (1999), se observaen todosellosunaconstante: lapertinencia
del contexto en laproduccién o comprension del texto. Lasistematiza-
¢i6n méas compl etade ladefinicion de contexto quedamanifiestacomo
sigue: “¢el conjunto estructurado de todas | as propiedades de una situa-
cion socia que son posiblemente pertinentes para la produccién, es-
tructuras, interpretacion y funciones del textoy laconversacion” (Van
Dijk, 1999: 266).
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COHESION COHERENCIA
- Secuencias oracionales Discurso - Configuracion del
- Sintaxis (estructuras de superficie) textual conocimiento (memoria
- Relaciones gramaticales semantica)
-Funcién comunicativa - Da continuidad al sentido
%e la tswnta}('ls d _Es producto de los procesos
-Const rucmon e un i cognitivos
espacio formal y homogéneo _Sentido del texto
INFORMATIVIDAD
-Se valora en funcién de su
contenido
- Discurso (texto) novedoso,
inesperado
-Expectativa en la interaccion
comunicativa textual:
Mundo real como referencia
Organizacion lingtistica
Técnica organizativa
Tipologia textual
Inmediatez contextual (estilo)
- Motiva el interés del lector

- Interrelacién de cohesion, coherencia, intencionalidad
-Cohesion y coherencia son intrinsecas y responsabilidad de quien produce
el texto (Productor - produccion)

- Cohesion y coherencia se apoyan con la aceptacion del texto
(Receptor comprension)

Ladefinicion llevaimplicitalaconcepcion del contexto discursivo
en lainteraccion comunicativay, por consiguiente, |os principal es parti -
cipantes del modelo comunicativo: emisor-texto-receptor.

El contexto desempefia un papel fundamental, tanto en la descrip-
cion como en laexplicacion del texto, en laproduccion einterpretacion;
locuad justificael andlisisdel contexto, laspropiedadeso, en palabrasde
Van Dijk, los model os de contexto.

La situacionalidad incluye el entorno y su interaccion; hace refe-
rencia alarelacion texto-situacion. Tiene en cuenta los factores o ele-
mentos que determinan larelevanciadel texto en unasituacion determi -
nada de lainteraccién comunicativa.

Laintertextualidad serefiere al conocimiento que de lostextosan-
teriores se posea. Implicaconsiderar las caracteristicasdel texto, latipo-
logia textual.

Con estas consideraciones, se presenta € esguema de modelo de
texto, fusionando las reglas de la textualidad con la concepcion de Van
Dijk (1999: 267) del modelo de contexto dentro del esquemacomunica
cional:
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e | SITUACIONALIDAD |
/ Intencion ‘I I
\ Proposito | INTERTEXTUALIDAD |

Treeet Funcion

Rol de
IE—‘— Participante

Emisor
(Produccién)

Dominio

Texto
DISCURSO
Evento
comunicativo

Rol de
Participante —| R
Receptor

(Comprension)
| Localizacion (Ubicacién) — Circunstancias — Soportes y Objetos |

Modelo de contexto

Fuente: Elaboracion propia. 2003.

6. NORMASDE TEXTUALIDAD

¢QUE criterios deben seguir las secuencias oracionaes, clausulas, fra-
ses, paraque puedan ser consi deradas como texto y éste como unidad comu-
nicativa? ;Como funcionan los textos en lainteraccion comunicativa?

En primer lugar, debe considerarsey aceptarsed siguiente postula-
do: “un texto es un acontecimiento comunicativo que cumple siete nor-
mas de textualidad” (Beaugrande y Dressler, 1997:35). El texto es una
unidad comunicativa.

Searle (1990: 42) presentalasreglasconstitutivasy lasreglasregul a-
tivasenlosactosde habla. Estostérminoshan sido retomados paradefinir
y presentar el modelo de texto y configurarlo mediante los principios
congtitutivos (cohesin, coherencia, intencionalidad, aceptabilidad, situa-
cionalidad, intertextualidad, informatividad) y losprincipiosregul ativos.

L os principios constitutivos delacomunicacion textua creany de-
finen laformade comportamiento de lacomunicacién textual; constitu-
yen la actividad de la comunicacion textual que depende de las reglas.
Los principios constitutivos aparecen como el sistema del modelo de
texto. Si losprincipioscrean, defineny constituyen el sistemacomunica-
tivotextual, secomprende por qué el quebrantar algunanormadetextua-
lidad iria contra el acto comunicativo textual y contralaconcepcion de
model o de texto.

L os principios regul ativos (€eficacia, efectividad, adecuacién) con-
trolan la comunicacion textual, regulan lasformasy la actividad comu-
nicativa.
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L ostextos estan estructurados teniendo en cuentalacomunicaciony
orientando la actividad interpretativa o comprensiva. El modelo de texto
esté elaborado pensando en unacomposicion formal y homogeénea, consi -
derando los principios, elementos 0 componentes de tipo linglistico
(cohesidn, y coherencia). El model o detexto, en sucomposicion, contem-
pla una actividad productiva e interpretativa que considera elementos de
tipo psicolinguistico, concretados en la intencionalidad y aceptabilidad,
los cualesinteraccionan con €l ementos de tipo sociolinguiistico rel aciona-
doscon e entornofisicoy conceptual (situacionalidad eintertextualidad)
y conlacalidad, relevanciao pertinenciade carécter discursivo (informa-
tividad) y de caracter comunicativo (eficacia, efectividad, adecuacion).

6.1. Cohesion

Lacohesién esunapropiedad textual o discursiva, “establecelasdi-
ferentes posibilidades en que pueden conectarse entre si dentro de una se-
cuencialoscomponentesdelasuperficietextua” (Beaugrandey Dresder,
1997: 35). Lasuperficietextua configuradapor lasdiversasunidadessin-
tacti casjerarquizadas (sintagma, cldusula, oracion, texto) estainterconec-
tada mediante | as rel aciones gramatical es (componente sintactico).

Lacohesion sefundamentay basa en las dependencias gramatica-
lesdelaclausula, laoracion o el texto. Ladependenciagramatical podra
comprobarse o estructurarse en diversos grados de complejidad; asi €l
sintagma marcara la relacién o dependencia sintagmatica (SN = det +
nucleo + adyacente; SV = verbo + complemento; S. Prep.= enlace + tér-
mino; ...), la oracion marcara una dependencia gramatical (estructura
dependientedelanaturalezadel verbo); €l texto presentardunajerarqui -
zacién superior tanto en la estructura como en las dependencias, segiin
sea laintegracion de esquemas del modelo comunicacional.

Lacohesion daestabilidad a enunciado, oracion o texto. Se opone
alaambiguedad, tiene vinculacion estrechacon €l sistema. El sistemaes
el aspecto estable delalengua, marcalasrelacionesy las dependencias.
Dentro de este sistema al que nos referimos estalasintaxis. La sintaxis
desempefia una funcion importante en la comunicacion textual: dar
cohesién alaclausula, alaoracion o a texto.

Lacohesionenel sintagma, clausulay oracion sedamedianteele-
mentos que sefialan las relaciones de dependencia gramatical; todas
ellas marcadas por el componente sintactico. Beaugrande tiene en
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cuenta varios mecanismos para determinar la estabilidad del sistemay
cohesiontextua: “repeticidn parcial, paralelismo, paréfrasis, uso depre-
formas, elisién, tiempo y aspecto verbales, conexién y entonacion”
(Beaugrande y Dresdler, 1997: 91). En el texto “la operacion cohesiva
principal consiste en establecer |os procedimientos mediante los cuales
los elementos [...] puedan reutilizarse, modificarse o comprimirse”
(Beaugrande y Dressler, 1997:98). Si nos ubicamos en e modelo lin-
guiistico comunicacional podemos acudir alas dependencias gramatica-
lesy lajerarquizacion frasti caparadeterminar lacohesiontextual . Meto-
dol6gicamente se puede seguir € recorrido y la elaboracién de esque-
mas. esguemas analiticos (EA) - esguemas de entendimiento (EE)-»
esguemas predicativos (EP) - esquemas integrados (El)-> esquemas
resultantes (ER)— enunciado (texto).

Lacomplegjidad delasrelacionesy funcionessintacticasaumentara
odisminuirdenlamedidaen quelacomplegjidad delaclausulaotexto au-
mente o disminuya sus esguemas estructural es.

“Unaequivocaci én enlaconstruccién estructural deunaclausulao
de una oracion puede desorientar a receptor” (Beaugrande y Dressler,
1997: 98). Cémo producir una clausula o un texto sin ambigiiedades y
como resolver esas ambigliedades por parte del receptor en €l andlisise
interpretacion textual son aspectos que la gramética, la sintaxis y la
cohesion deben tener en cuenta.

6.2. Coherencia

Si lacohesién tiene que ver con lagramética, con las dependencias
gramaticales, con el componente sintactico, lacoherenciaserefierea co-
nocimiento, a sentido. Cohesiény coherenciainteractiany mantienenre-
lacién con € texto; sintaxisy semanticano pueden aparecer desvinculadas
en e texto. Asi como no hay semanticasin sintaxisy viceversa, deigual
modo es dificil concebir lacoherenciasin lacohesidny viceversa.

“Lacoherenciaregulalaconfiguracién [...] delos conceptosy de
las rel aciones que subyacen bgjo la superficie del texto” (Beaugrandey
Dresdler, 1997: 37).

El concepto implicalaformacién del conocimiento, loscontenidos
coghitivos (conocimiento del mundo, conocimiento del texto, conoci-
miento semanti co organi zado, conocimiento episddicoindividual). “Los
conceptos pueden descomponerse [simplificarse] en unidades basicas’
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(Beaugrandey Dressler, 1997: 138). En el modelolinguiistico comunica-
cional, ubicadosen € nivel conceptual, identificariamos esas “ unidades
basicas’ enlacausalidad, |os noemas, |os universales, rasgos, marcado-
res primitivos.

“Las relaciones son los vinculos que se establecen entre |os con-
ceptos’ (Beaugrandey Dressler, 1997: 37), esdecir, lavincul acién entre
las entidades (E) y e comportamiento (C): (E x C), para determinar €l
evento de laintencién comunicativa (prop6sito).

La coherencia es producto de los “ procesos cognitivos puestos en
funcionamiento por los usuarios de lostextos’ (Beaugrandey Dresdler,
1997: 39). Cuando esto ocurre, cuando se transmite un conocimiento en
el texto en formaefectivaatravés delasformaslinglisticasy relaciones
adecuadas, decimos que €l texto tiene sentido; las expresiones que deter -
minan el conocimiento y lo integran en nuevos esquemas forman una
continuidad del conocimiento en el texto. Asi pues, el sentido y la conti-
nuidad del sentido son dos propi edadesfundamental esdel texto. Untex-
to “sin sentido” carece también de continuidad del sentido.

Untexto tiene sentido porque existeen él interaccion entreel cono-
cimiento del mundo delosinterlocutores (emisor-escritor / receptor-lec-
tor) y el conocimiento presentado en €l texto; esdecir, €l texto es conce-
bido como interaccion comunicativa. El sentido o sin sentido del texto
vendra dado por los gjustes 0 desgjustes de los conceptos, la organiza-
cion, las relaciones entre las entidades y comportamientos, € conoci-
miento del mundo,... La continuidad del sentido esé en la base de la
coherencia, y la coherenciaen si misma.

Enlaproduccion del texto espreciso tener en cuentalacontinuidad
del sentido atravésdelo que Beaugrandey Dressler (1997: 149) llaman
control textual que contemplaria: conceptos primarios (objetos, situa-
ciones, acciones), conceptos secundarios (estado, agente, ... ), conceptos
de operaciones mental es (percepci én, cognicion, emocion, volicion, co-
municacion,...). Ubicadosen el modelo linguistico, estariamosen lade-
terminacion del propdsito y evento (nivel conceptual), la participacion
del médulo casual y la presencia de las modalidades.

Ensintesis, “lacoherenciahade entenderse como el resultadodela
combinacion de los conceptosy de las relaciones en unared compuesta
por espaci os de conoci miento orbitando alrededor delostemas principa-
les del texto” (Beaugrandey Dressler, 1997: 148).
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6.3. Intencionalidad y aceptabilidad

Lacohesion y lacoherencia discursivas estan estrechamente rela-
cionadasy son parte de la competenciadel productor (emisor-escritor),
pero quealavez se apoyan y se sustentan con laaceptaci on por parte del
receptor (lector).

“Laintencionalidad serefiere atodaslas modalidadesen las quelos
productores textuales utilizan los textos para conseguir que se cumplan
susintenciones’ (Beaugrandey Dressler, 1997: 173). Implicaunaactitud
del productor del texto, lameta, e cumplimiento de susintenciones; esde-
cir, laintencionalidad que encierra una accion productiva, comunicativa,
discursiva: alguien decir algo a alguien a través de algo para algo.

La aceptabilidad “se manifiesta cuando un receptor reconoce que
una secuencia constituye un texto cohesionado, coherente e intenciona-
do porque lo que comunica €s, a su juicio, relevante” (Beaugrande y
Dresder, 1997: 13). La aceptabilidad hay que incluirlaen laaccion co-
municativa por su integracion en lainteraccion discursiva

Lateoriadelos actos de habla (acto locutivo, ilocutivo, perlocuti -
v0) no se considera suficientemente explicita en la linguistica textual
parapoder describir laintencionalidad en lainteraccion del discurso, de
ahi que los autores citados acudan alas ideas y planteamientos de Paul
Grice.

Grice propone un “principio de cooperacion” determinado por una
serie de“méximas’ que siguen los productores en la conversacion (dis-
curso), en el intercambio comunicativo. El productor debe contribuir en
la accién comunicativa discursiva de |a manera méas apropiada para po-
der lograr € fin que se propone; €l productor debe tener en cuenta:

El principio o méximade cantidad, consistente en presentar o con-
tribuir enlacomunicacién con lainformacion necesariaparacumplir los
objetivos; ni méas ni menos de la informacion novedosa requerida, im-
prescindible. Estaméxima, referidaala caracterizacion periodisticatra-
dicional, hace alusion ala concision.

El principio o maximade calidad. Tiene que ver con proporcionar
lainformacion sincera. Decir laverdad, sociol 6gicamente, es elemental
paralaconvivencia. Segiin estamaxima, no se puedeinformar o comuni -
car aguello que esfalso o delo que no se poseen pruebas. Este principio,
Ilevado al periodismo, rayaconlaveracidady el principio ético deinfor-
macion veraz.
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El principio o mé&ximade relacion, esdecir, lorelevante. “Larele-
vanciatiene quever con dos aspectos: a) quétipo de conocimiento guar-
darelacion conuntemadeterminadoy b) qué clase de conocimiento sera
Gtil para alcanzar cierto objetivo” (Beaugrandey Dressler, 1997: 177).
Ubicados en el discurso periodistico, pensamos en larelevanciao perti-
nenciadelanoticiaperiodisticatransmitidao como setransmite, qué co-
nocimiento se transmite y en qué medida es novedoso para el receptor.

El principio o maximade manera. Se refiere alos modos, formas,
como puede organizarse un texto: clara, precisa, ordenada, breve.

La claridad es un principio fundamental de la comunicacion tex-
tual. Implica este principio “no ser oscuro” en € modo de expresarse,
tanto en laproyeccion del contenido sel eccionado (conoci miento) como
en laforma o expresion. La oscuridad discursiva no justifica la erudi-
cion, sinolaincomprension, contrariaal elemental principio delaaccion
comunicativa que es entenderse.

Laambigliedad comunicativatextual contradicelaclaridady pue-
de convertirse en obstaculo en la interaccion comunicativa.

Este principio 0 maxima, propuesto por Grice incluye el orden, es
decir, la presentacion de la informacion en orden adecuado (orden sin-
tacti co, orden semantico, cronol 6gi co; orden jerarquico, estratégico,...).

La organizacion de un discurso fuerade lo convenciona obligaa
esfuerzo mental superior y, por consiguiente, repercute en lacomunica-
cioneinterpretaciondiscursiva La" estrategiade ordenacion” comienza
con lapercepcion del mundo real o imaginarioy su manifestaciony rea-
lizacion discursiva (conceptual y linguistica).

La capacidad y posibilidad de conviccion que puedatener un dis-
curso estan rel acionadas con el plan de* adecuacion” que presentael dis-
curso en sus diferentes nivel es (componente cognitivo, componentelin-
guistico) y principios 0 méximas sefial adas.

Asi como lacohesiony lacoherenciainteraccionan con el produc-
tor del texto, del mismo modo podemos sefidar larelacionimportantede
lasituacion comunicativay del contexto en laintencionalidad y acepta-
bilidad de la comunicacién discursiva.
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6.4. Situacionalidad

Estanormade textualidad “ se refiere alos factores que hacen que
un texto sea relevante con respecto ala situacion comunicativa en que
aparece” (Beaugrande y Dressler, 1997:225).

Larelevanciatiene quever con dosaspectosimportantes, referidos
con anterioridad: @) el tipo de relacion que guarda el conocimiento con
un determinado temay b) qué conocimiento es (til paraalcanzar un de-
terminado objetivo.

Larelevanciadel texto nosrefiere al lugar que ocupa lainforma-
ciénenlaestructurasintéctico-seméntica. Lainformacion mésrelevante
se suele presentar en las val encias dependientes del lexemaverbal: enla
estructura funcional sintéctico-semantica, el privilegio que se da ala
presencia sujeto-objeto; nominativo-agente --- acusativo-paciente; €l
guién hace qué del sistema casual conceptual. En el estilo periodistico
(noticia) lasituacion marca una preeminencia sobre otras rel aciones ca-
suales; esdecir, tienerelevanciael como, donde, cudndo del sistemaca-
sual conceptual, quejuntoa quiény e guédeterminanlas5W’srelevan-
tes del estilo periodistico.

En & principio de relevancia existen dos variables fundamentales
gue configuran dicho principio: el esfuerzo cognitivo, esdecir, € costo del
procesamientoy el efecto contextual. El costo del procesamiento lo deter-
minan lalongitud del enunciado, la estructura sintactica, las condiciones
deacceso d |éxico. Enlasegunda caracteristica se debe considerar laadi -
cién de informacion, la supresion de informacion, €l reforzamiento.

El principio de relevancia en la concepcion de Sperber y Wilson
(1994) puede definirse del siguiente modo:

a) En igualdad de condiciones, cuantos mas efectos contex-
tualesproduce un enunciado, masrelevante eseseenunciado.
b) En igualdad de condiciones, cuanto menos esfuerzo de
procedimiento reguiere un enunciado, més relevante es ese
enunciado.

(Moeschlery Reboul, 1999: 133)

Lasituacionalidad, enmarcadaen estospardmetrosdelarelevancia
y latextualidad comunicativa, incluyelareferenciaalalocalizacion (lo-
calizacion situacional); implica un conocimiento previo, las expectati -
vastrazadas, |aorganizacion delas situaciones del mundo; lamanipula-
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cion delasituacion comunicativapor partedel productor, esdecir, losfi-
nes subjetivos; lamanipul acién textual ; las metas de los participantes de
lainteraccion comunicativa.

Unainformacion destacada, relevante, influye en la estructura su-
perficial del texto (en el caso del periodismo lainclusiéon de unatécnica
determinada); influye en lafijacion y desarrollo del tema; implica una
planificacién discursiva economicista que busca equilibrio entre | a efi-
cacia (minimo de esfuerzo - aspecto cognitivo) y la efectividad (éxito -
efecto textual).

L asedtrategias de ordenaci 6n estandarizadadelapercepcion del
mundo, proyectadas sobrelas secuenciaslingUisticas, dan pistas
al receptor de cudles son las informaciones mas relevantes que
aparecen en € texto (Beaugrandey Dresder, 1997: 226).

6.5. Intertextualidad

Lainterpretacion y comprension de un texto dependen, ademés de
lasnormasyasefial adas, del nivel deconocimiento que setengadetextos
anteriores. A estainterrelacion entre los textos, la produccion y recep-
cion de los mismos, se denominaintertextualidad.

Beaugrande y Dressler (1997: 249) |a define como

larel acion de dependenciaque se estableceentrel osprocesos
deproducciony derecepcidn deuntexto determinadoy €l co-
nocimiento que tengan | os parti cipantes en lainteraccion co-
municativa de otros textos anteriores relacionados con €.

Laintertextualidad guarda relacion con la produccion y recepcion
textual y con latipologiatextual.

Cadatipo detexto presentaunas caracteristicasy patrones propios;
cadatipo detexto presentasuintertextualidad. Existen mdltiplesy varia-
dostextos; existe multiplicidad detipos detextos, lo cual dificultalalle-
gada a unatipologiatextual Unica, universal.

Latipologiatextual serelacionacon lasdiversasaccionesdiscursi -
vas, tanto enlamultiplicidad y diversidad como en unatipol ogiacaracte-
ristica; asi mismo, en el grado de adecuacion en larelacion textualidad-
situacidn; es decir, existe relacion entre la situacion en que aparece €
texto, el tipo detextoy lasexigencias, normativas, caracteristicasestilis-
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ticas delostextos (cientifico, literario, juridico, periodistico,...); ensin-
tesis: latipologiatextual afectaalaintertextualidad.

Estas breves consideraciones hacen pensar en que no se puede pres-
cindir, en e estudio textual, de laimportancia e incidencia de laintertex-
tualidad. Repérese en el modelo de contexto presentado anteriormente.

6.6. Informatividad

El elemento novedoso de un texto hace que al receptor le motive e
texto. El que un texto seaimpredecible, inesperado, con informacion des-
conocida, hace que € lector quede “enganchado”, motivado. El nivel de
informatividad, considerada ésta como informacién novedosa, “ se valora
en funcidén de su contenido” (Beaugrande y Dresser, 1997: 201). Laim-
portanciadel contenido en el texto pone derelieve lacohesiony coheren-
ciade latextualidad.

Enlacomunicacion textual, Beaugrandey Dressler (1997: 211-215)
presentan diversas fuentes de expectativas. a) € mundo real, de donde se
seleccionan las situaciones, hechos, aconteci mientos, eventos comunica-
tivos; b) laorganizacion delos elementos linglisticos presentes en el tex-
to; c) latécnicaorganizativa; d) € tipo detexto; €) & contextoinmediato.

Lainformatividad gjerceinfluenciaen latextualidad porqueimpli-
calaseleccion, el control y laorgani zaci én temati ca (evento comunicati -
vo) en la estructura linguisticatextual. La creacion de expectativas que
determinalainformatividad puede presentarse através delaordenacion
secuencial (jerarquizacion fréstica, integracion de modul os actancial es)
y otrasmarcaslingisticasformal es (lanegaci én/afirmacion; ladetermi -
naci on/indeterminacion; definicion/indefinicion).

En sintesis, “la informatividad, propiedad inherente a la materia
discursivanovedosaeinesperada, g erce un control decisivo sobrelase-
leccion y organizacién delas secuencias de opciones queintegran el es-
guematextual” (Beaugrandey Dresder, 1997 223).

7. PRINCIPIOSREGULATIVOS

El término regulativo estd tomado de la taxonomia del acto del
lenguaje de Searle. Los principios regulativos (eficacia, efectividad y
adecuacion) son paracontrolar laproduccion linguistica, lacomunica-
cion textual.
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Laeficacia serelacionacon € esfuerzo que el usuario redizaen el
acto comunicativo. Se pretende larealizacion del minimo esfuerzo en el
procesamiento informativo textual através de recursos cognitivos como
laatenciony lasoperacionesque permiten €l accesoy control delainfor-
macion en el acto comunicativo, pero con los mejores resultados posi -
bles; que eslo mismo quedecir: buscar y a canzar losmejoresresultados
en la comunicacion discursiva textual con el menor esfuerzo posible.

L a efectividad intensifica los recursos cognitivos para generar un
impacto o impresion en el receptor, paraalcanzar |os efectos deseados y
la meta propuesta en la comunicacion textual .

Laadecuaci6n pretende establecer un equilibrio entrelos criterios
detextualidad, €l uso que sehacedel textoy lasituacién comunicativa.

Lasumatoriadelos elementos regulativosy congtitutivosdetermina
el modelo detexto, visto éste como d resultado del acontecimientoy pro-
ceso comunicativo que no puede prescindir detodo lo relacionado con la
produccion, la comprension y los aspectos linglisticos. Los elementos
constitutivos y regulativos de la comunicacion textual se integran en los
componentes fundamental es de la gramatica comunicativa: componente
sintéctico, componente semantico, componente pragmético.

8. LOSMANUALESDE ESTILO PERIODISTICO

Unainquietud que se desprende, como consecuenciadetodo |0 ex-
puesto hastaaqui, eslaexistencia, validez y pertinenciadelos manuales
deestiloy, por consiguiente, lamismacaracterizaciény definicion dees-
tilo periodistico.

L os manual es de estil o periodistico son normativos; son recetarios
y recordatorios de las normas basicas de la ortografiay graméticade la
lengua. Unmanual deestiloregula, normativizalo que un periddico con-
sideraqueloidentificay espropio ded desdeel “ punto devistaético, se-
midtico y linglistico”, seglin sefidla Fernando Léazaro C. en €l prélogo
del manual del ABC (1993: 9), y tiene en cuentadicho manual las* pres-
cripcionesidiométicas’. Sin embargo, e mismo decano del periodismo
espaniol (ABC, 1993: 11) en su introduccién, afirma que no pretende ser
“unaprescriptivagramatical ni untratado deredaccion periodistica’. La
intencion esunay larealidad otra diferente.
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El Manual de Espariol Urgente (EFE) presenta como finalidad
“prevenir posibles erroreslinguisticos, servir de ayuda pararesolver du-
dasy proporcionar criterios uniformes...” (Agencia EFE, 1998: 11).

El libro de estilo de El Pais, uno de los manual es mas prestigiosos
dentro del gercicio del periodismo, advierte en su inicio que e manual
“contiene normas de obligado cumplimiento” (El Pais, 1990: 10).

Consideran los autores del manual de estilo de El Nacional quedi-
cho texto “ esun conjunto de normas préacticas que no pretende ser origi -
nal sino Util” (sic) (El Nacional, 2001:11).

El estilo periodistico concebido subjetivamente, dice G. Martin V.
(1998: 28), se presenta” como unaproyeccién delapropiapersonalidad”
y objetivamente“ como un modo de hacer consecutivo al géneroliterario
gue se cultiva’. No existe un estilo periodistico, sino indeterminado na-
mero, por no decir como Martin Vivaldi (1998) “mil estilos diferentes”:
el estilo pidl, estiloidea, estilo forma, estilo hombre, estilo bizantino, es-
tilo clasico, estilo lenguapropia, estilo en general, estilo subjetivo, estilo
objetivo, estilointerno, estilo externo,... y dentro del estilo periodistico,
los autores de este género enumeran una serie de cualidades: claridad,
concisién, densidad, exactitud, precision, sencillez, naturalidad, origi-
nalidad, brevedad, variedad, atraccion, ritmo, color, sonoridad, detallis-
mo, correccion, propiedad, elegancia, discrecion, tacto, fuerza,...; todo
lo contrario a un estilo flojo, oscuro, farragoso, redundante, ampul 0so,
ambiguo, afectado,... Todos estos matices impresionistas y subjetivos
son descripciones muy superficialesdel discurso periodistico si |os ana-
lizamos a través de la éptica de la linglistica textual y del modelo lin-
guiistico comunicativo a que aludimos sisteméticamente como funda-
mento de la produccion y comprension textual .

Alex Grijelmo (2001) aconsgja a los periodistas que se especiali-
cen en laedicion de textos, es decir, que g erciten € “control de calidad
del producto”; considerael lenguaje como instrumento creador delain-
teligencia. EI manual que presenta nace con € motivo fundamental de
gue los editores“ puedan dejar de corregir tantos textos deficientes para
tener tiempo de dedicarse, por fin, aconseguir el premio Nobel” (Grijel -
mo, 2001: 22), esdecir, producir, crear. Este criterio y manerade conce-
bir el discurso periodistico, probablemente estd mas cerca de un modelo
lingUistico comunicativo.
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Ensintesis; despuésde considerar el lenguajeen funcién delacomu-
nicaciony delacognicion, de sefidlar e model o lingUisti co ubicando den-
tro de é diversos modelos (model o de texto, modelo cognitivo, modelo
lingUistico, model o situacional, model o de contexto,...), sdlo queda pen-
sar que € estilo periodistico es una particularidad tipol 6gica dentro de la
linglistica textual, dentro de la comunicacion discursivatextua y dentro
del texto periodistico en particular. El origen del estilo periodistico habra
gueverlo en el saber delagramatica de produccién, enmarcadaen el mo-
delolinguistico comunicaciond aplicado alaproduccion textual periodis-
tica, y de agui surgird el manual del periodistay del estilo periodistico.

CONCLUSIONES

El texto se considera como una unidad deinteraccién comunicati -
va, en donde el lenguaje cumple a plenitud su funcién comunicativay
cognitiva.

En el proceso de la produccion textual discursiva periodistica se
debe tener en cuenta el texto fuente, la situacion, € contexto del even-
to,... paraguemedianteel andlisis, interpretaciony comprension, el pro-
ductor/emisor/periodista, fusionando lamacroestructuracon la superes-
tructura, logre el texto adecuado.

Lacomposicion del texto periodistico supone €l recorrido inverso
a delaproduccién; implicalapercepcion, atencion, lectura, decodifica-
cion, interpretacion, representacidn en la memoaria episodica.

Tanto en laaccién productivacomo interpretativaes preciso cons -
derar, ubicados en las normas de textuaidad, la relacion intencionali-
dad-texto-aceptabilidad y por o tanto los model os: cognitivo, lingdisti-
co, contextual.

Lasnormas de textualidad, a determinar el texto como evento co-
muni cativo, son fundamental es paralaorganizaci én, producciény com-
prension del discurso periodistico, estilo y técnicas.

Los manuales de estilo periodistico deben ser concebidos como
orientadores de la produccion textual y no como simples formalismos,
recetarios o decodificadores del lenguaje; en tal sentido la propuesta es
presentar un model o de gramética comunicativa orientada haciala pro-
duccion y comprension del discurso periodistico.
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